
参展品牌（部分）
展商感言

                          龙昌数码科技(香港)有限公司
                          董事总经理 梁钟铭

中国玩具展对品牌推广非常重要,展会以市场为导向,引导企业开
发新产品,并为企业与渠道之间搭建了桥梁。龙昌在今年的展会上,与
客户沟通,得到了非常多的反馈。而后两天的玩博会,更是让我们与消费 
者直接对接,这对于企业把握市场有非常大的帮助。

浙江木玩世家玩具有限公司

董事长 何彬

木玩世家品牌成立后参加的第一个展会就是中国玩具展,对于中国
玩具展有很深的感情。现在参与中国玩具展的渠道商非常多元化。而
且,展会的形式越来越丰富,除了展会的现场洽谈,还增加了对接会、论
坛、交流会,可以让展商与高端的客商进行更好的会谈。

浙江依爱夫游戏装文化产业有限公司

董事长兼总裁 汪维佳

       通过中国玩具展可以了解玩具行业最新的行情和动态,以及
渠道和市场的变化,也通过展会,为企业带来了更多的新客户。开展第一
天的上午,刚刚入驻南京的HAMLEYS玩具店的相关负责人,已经与我们
沟通,期待将我们的产品引入HAMLEYS。

Hape国际控股集团

集团副总裁 裘莹莹

        中国玩具展非常国际 化,已经可以和国际大展媲美。往
年,Hape都把新品的首发放在纽伦堡展。今年,我们把新品的全球首发
放到中国玩具展上,也是对展会百分之百的认可。

伟易达电子实业(深圳)有限公司

副总经理 张宁

               中国玩具展是一个国际性专业展览会,在行业的影响力
亦不可小视, 伟易达非常高兴通过这一平台,与大量优秀的同行进行交
流、合作与对话。通过中国玩具展的亮相,让更多的同行和消费者了解
伟易达、认识伟易达、喜欢伟易达,打开了伟易达在国内的知名度 。

宁波市恒兴玩具有限公司

董事长 肖霞芬

今年中国玩具展的效果非常不错,展馆比去年大了很多,人流量也
增多了,Classic World(可来赛)的展位也吸引了不少专业买家,达到了
宣传和招商的最主要目的。

同期举办

中国授权展

中国授权展经过 10 年的品牌

积淀，已经成长为亚洲规模最大、

最具行业影响力、最具权威性与

专业性的授权贸易展览会。

中国婴童展

中国婴童展每年吸引全球 20

多个国家和地区近 500 个国际

品牌积极参与
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国内买家篇 重点买家分析

全球参与促企业全球布局

除沃尔玛、kmart、家乐福、GIFI 等国际大型采购商到

场外，还聚集了许多新的进口商以及百货超市等渠道商等。

如英国 education essentials、新加坡 Omnis Pte Ltd、

以色列 Happy Home、南非 Diamond Toys (PTY) LTD、

韩国 SUNNTOY CO.,LTD、俄罗斯 Sima-land、日本 HERO 

TOYS CO.,LTD.、越南 Viet Toys、马来西亚 Makmur 

Educational Supplies Sdn Bhd、波兰 TOY Planet Sp. z 

o.o. 等

多场特色活动促精准对接

三维一体的创新产品发布与展示 

引领渠道商把握市场消费趋势的风向标

经销商和零售商组成的专家评
审团对已上市产品进行创新评选和展
示，入围和获奖产品的集中展示成为
指导渠道商采购热销产品、把握市场
需求的风向标。

筛选最具代表性的趋势产品、
创新产品在行业晚会和全媒体网络发
布，让全行业在 10 月展会上即可洞悉
来年市场方向。

让渠道商看到下一年度具有市
场消费潜力的新产品，是渠道商了解
未来市场趋势、评估销售潜力的重要
参考依据。

趋势展示 代表性产品发布 创星大赛

幼教论坛 -幼教未来发展

圆桌会议

幼教论坛 - 绘本及玩教具

商贸对接

帮助计划开拓中国市场的海内外品牌企业搭建与国
内优秀渠道商、零售商的高效商洽平台。

展会现场针对海内外买家提供定制服务，根据渠道
和品类特点组织专场采购对接会，为展商点对点对接精准
高效。

由中国玩具和婴童用品协会联合中国教育学会、《东方娃娃》杂志社、科隆展览公司举办，以《3-6 岁儿童学习与发展
指南》精神为指导思想，围绕玩教具对幼儿五大领域的发展影响，广邀国内外幼教专家、游戏专家担任演讲嘉宾，针对国内
外的教玩具、绘本前沿趋势和幼儿园环创理念展开研讨，两个论坛共计吸引了超过 800 名幼儿园园长参与并参观展会。

国际买家篇
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